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PARTENARIAT

Athélia entreprendre fait
découvrir BMW

C’est une premiere sur les
zones d’entreprises Athélia.
Pendant trois jours, fruit d'un
partenariat entre I'association
Athélia entreprendre et le
concessionnaire BMW Grand
Sud Auto basé a la Valentine,
elles se sont transformées en
centre d'essais pour les diri-

collaborateurs.

"A l'occasion de trois cock-
tails déjeunatoires - financés
par BMW -, mardi, mercredi et
Jeudi a U'hétel Ibis, l'associa-
tion a invité les représentants
des entreprises des zones a ve-
nir essayer les derniers modeles
de la marque, dont une moto,
explique Sabine Gotti, perma-
nente de I'association. Chaque
Jjour, une trentaine de person-
nes ont répondu a l'invita-
tion." 11 s’agit d'une opération
de promotion pour la marque
de voiture, bien entendu, mais

geants d’entreprises et leurs

Mercredi, une trentaine de dirigeants des entreprises des
zones Athélia sont venus essayer les modéles BMW. /PHOTO FRG.

aussi-une occasion supplé-
mentaire pour I’association
d'animer les zones d’activités
et de réunir les chefs d’entre-
prises, "hors contexte profes-
sionnel". g

"Clest a la fois un moyen de
créer des rencontres entre les di-
rigeants, et de favoriser les
échanges individuels, mais aus-
si pour nous de prendre
contact avec des entreprises
non adhérentes et de les
convaincre de nous rejoindre,
ajoute Sabine Gotti. A cette oc-
casion, l'équipe d’Athélia entre-
prendre a aussi découvert qu'il
ya des passionnés, notamment
des motards, parmi les chefs
d'entreprises d'Athélia!"

L'opération, qui a bien fonc-
tionné, pourrait bien étre re-
nouvelée .

Fr.G.
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